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Samen maken we een 
sterk, herkenbaar ‘de Bib’ 
merk, ook voor jouw bib

Gestructureerde communicatie 
met impact
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Te veel 
communiceren 
zorgt voor 
overbelasting

Oplossing: 
gerichte 
communicatie 

Ook voor  
jouw bib 

Van ad hoc communicatie naar 
gestructureerde communicatie met impact



1. De uitdaging: Te veel communiceren zorgt voor 
overbelasting





2. De oplossing: ontdek hoe structuur en slimme keuzes jouw 
communicatie kracht geven.

Communiceren 
met een 

contentplan

Een herkenbaar 
merk

Een merk 
met 

impact



Structuur: communiceren via een contentplan
70

leesbevordering de Bib in huis digitale inclusie

top 5 kinderboeken van een 
bibliotheekmedewerker

1O tips om  aan de 
slag te gaan met 
digitale inclusie in 
de bib

Help

Schermtijd kan ook goed 
gevuld worden!

Hub

Hero



Keuzes maken: de digitale bib als herkenbaar en zichtbaar merk 

Als jouw digitale diensten niet zichtbaar zijn, bestaan ze niet voor het 
publiek.

Zichtbaarheid = gebruik = impact.

1. Wat niemand ziet, wordt niet gebruikt
2. Vertrouwen begint bij herkenning
3. Een belangrijke maatschappelijke rol



Slimme keuzes maken: merkexpressie



3. Ook voor jouw bib

Juni: roadshows Zomer - najaar: 
workshops en 
coaching voor 
gebruik van 
tools en formats 

1
Eind juni: 
opleidingsdag 
marketing

Vanaf de zomer: 
feedback-
momenten en 
bevragingen 
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Samenvatting & 
Takeaways
● Gestructureerde communicatie = 

meer focus
● Iedereen communiceert – maar met 

een plan weten we wat, wanneer, 
voor wie en vooral waarom 

● We kunnen het debib.be merk 
herkenbaar, zichtbaar en sterker 
maken
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