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DE KRACHT VAN STORYTELLING



Storytelling
is NIET hetzelfde
als communicatie.



Storytelling is 
verhaalelementen toevoegen
aan communicatie.



Waarom?

● Omdat verhalen blijven plakken.
● Omdat verhalen menselijk zijn.
● Omdat - in tijden van overinformatie - 

verhalen afbakenen.
● Omdat verhalen universeel en herkenbaar zijn.
● Omdat verhalen inspireren en engageren.
● Omdat verhalen emotie dragen.



“Storytelling is the most 
powerful way to put ideas into 

the world.”
(Robert McKee)

http://www.youtube.com/watch?v=MMrPdxLqIlU


“The world is getting more complex, 
and journalists fail in their duty to 

explain. Stories are a way to grasp 
complexity. It enables people to 

understand and experience what is 
happening in the world.”

(Adam Westbrook)



“Marketing is no longer about 
the products you sell, but about 

the stories you tell. “
(Seth Godin)



“That is what we storytellers do. 
We restore order and imagination. 

We instill hope, again and again.”
(Walt Disney) 



“The best way to teach 
is to tell a story.”

(Kenneth Blanchard)



information / speech story



Verhalen maken ons mens.
Verhalen voelen universeel.
Verhalen baseren zich op archetypes,
en overstijgen culturele verschillen.
Ze voelen herkenbaar en menselijk in ons 
onderbewustzijn.



STORYTELLING BIJ RELAAS



inzicht >>>    anekdote

binnenwereld buitenwereld







Typische verhaalelementen
- premisse / belofte / inzicht > liefde overwint alles, zelfs de dood

- universum > waar speelt het zich af?

- personages > protagonist vs antagonist

- met verlangens > wat wil die, wat heeft die nodig?

- maar ook met obstakels > wie of wat houdt het personage tegen?

- in een bepaalde structuur > evolutie, spanning, verrassing, climax 
- in een typische stijl en emotie > grappig, droevig, spannend, vrolijk



DIGITAL STORYTELLING















● Digitale verhalen stellen de gebruiker centraal.
● Storytelling wordt “story finding” 

gefragmententeerd over verschillende platformen en 
media van het story universe heen.

● Digitale verhalen zijn interactief.
● De archetypische verhaalelementen blijven, maar de 

gebruiker navigeert er niet lineair door.
● De verhalen beleef je individueel 

via (ai-gedreven) algoritmes.
● Storytellers worden meer story architecten.
● De online wereld en de offline wereld connecteren.



CASES



http://www.youtube.com/watch?v=zk_fGAxGEXE




treat people with kindness
                  #tpwk





https://taylormccue.itch.io/trauma


https://www.tuchthuis.be/


https://www.goodneighbours.net/


http://www.youtube.com/watch?v=XtkeWWM__tM


https://futureofstorytelling.org/video/karen-palmer-the-future-of-immersive-filmmaking


OEFENING



● Digitale verhalen stellen de gebruiker centraal.
● Storytelling wordt “story finding” 

gefragmententeerd over verschillende platformen en 
media van het story universe heen.

● Digitale verhalen zijn interactief.
● De archetypische verhaalelementen blijven, maar de 

gebruiker navigeert er niet lineair door.
● De verhalen beleef je individueel 

via (ai-gedreven) algoritmes.
● Storytellers worden meer story architecten.
● De online wereld en de offline wereld connecteren.



adapteer een traditioneel lineair verhaal tot een digitaal verhaal

1. Vorm groepjes van 3-4
2. Kies samen een traditioneel lineair verhaal dat de hele groep zal kennen.
3. Detecteer de typische verhaalelementen: 

premisse / universum / personages / frictie / stijl / structuur / emotie

4. Adapteer tot een typisch digitaal verhaal naar keuze:
social media, augmented reality, virtual reality, game,...

5. Maak een snelle pitch in google presentations
Wie is de gebruiker? Wat kan de gebruiker? Waarin komt de gebruiker terecht?
Welke verhaalelementen zijn er en hoe navigeer je als gebruiker erdoor?
Welke interacties zijn er mogelijk?
Hoe rijgt de gebruiker het verhaal aan elkaar?
Welke technologie / platform / techniek gebruik je en waarom?

6. Presenteer aan de rest van de groep



Pieter Blomme

> pblomme@gmail.com 

> Linked.in 

> 0486/26 88 84

https://www.linkedin.com/in/pieterblomme/


VERHAALELEMENTEN



verhaalelement 
BOODSCHAP / PREMISSE
wat wil je vertellen?









http://www.youtube.com/watch?v=efNyRmTLbjQ


universal themes in stories
1. Love
2. Death
3. Good versus evil
4. Coming of age
5. Power and corruption
6. Survival
7. Courage and heroism
8. Prejudices
9. Individual versus society

10. War / Conflict



Advice:
Try to bring up universal themes, 
connected to the specific topics you talk about. 



story element
WORLD / SETTING









https://www.youtube.com/channel/UC3KEoMzNz8eYnwBC34RaKCQ






Advice:
Create coherent, unique but recognizable worlds 
with clear structure and rules. 
Often, the symbols you use will create 
universality.







story element 
CHARACTERS























http://www.youtube.com/watch?v=efNyRmTLbjQ




http://www.youtube.com/watch?v=nGKberMyuEk


Advice:
Create believable and recognizable characters 
and give them characteristics and actions that feel 
logical for your target audience / users / readers. 
(=everyman)



Advice:
Be the mentor in the story in which your user is 
the hero.



story element 
STRUCTURE / BUILDUP 









http://www.youtube.com/watch?v=efNyRmTLbjQ


http://www.youtube.com/watch?v=d1Zxt28ff-E






http://www.youtube.com/watch?v=iiLUMn04yb0


story element 
INTENTION (WANT/NEED)



http://www.youtube.com/watch?v=F2bk_9T482g




http://www.youtube.com/watch?v=RgRfbvLkvnI


“Nike doesn’t want to make products for everyone, they want to make 
products for champions.  Champions are not the ones who always win 
races, champions are the ones who get out there and try. And try harder 
the next time. And even harder the next time. Champion is a state of mind. 
They are devoted.  They compete to best themselves as much if not 
more than they compete to best others.  Champions are not just athletes.  
Champions are entrepreneurs, politicians, nurses, soldiers, students and 
Hall of Famers.  Nike wants to make products for all champions. “



http://www.youtube.com/watch?v=efNyRmTLbjQ


story element 
OBSTACLE











story element
STYLE



http://www.youtube.com/watch?v=-m-vVKHideI


http://www.youtube.com/watch?v=fNeRsAQ6nd8


story element 
EMOTION



http://www.youtube.com/watch?v=V6-0kYhqoRo


http://www.youtube.com/watch?v=CjB_oVeq8Lo

